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Mit regionalen
Lebensmitteln

die regionale

Wertschopfung steigern

Regionalitat ist ein Schllsselfaktor fur
mehr Wertschopfung in unseren landli-
chen Raumen. Das positive Image der
Heimat ist ein Pfund, mit dem die Regi-
onen wuchern kénnen.

Regionalitat steht auch im Fokus der
,Geschmackstage 2011 — Kostliches
Deutschland”, die das Bundesministe-
rium fur Ernahrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz (BMELV) mit vie-
len Partnern in diesem Jahr veranstal-
tet hat. Die erste Oktoberwoche 2011
stand ganz im Zeichen des gesunden
Genusses, der Esskultur, der Gesellig-
keit und vor allem der Wertschatzung
fUr regionale Qualitatsprodukte.

Regionalitat darf aber keine Worthtlse
bleiben. Dazu bedarf es klarer Regeln,
was als regionales Produkt bezeichnet
werden darf. Denn fur die Verbrauche-
rinnen und Verbraucher sind Lebens-
mittel aus der Region oftmals auch eng
verbunden mit Transparenz, Ruckver-
folgbarkeit und Herkunftsnachweis.
Die wirkliche Herkunft von vermeintli-
chen Regionalprodukten bleibt oft im

Dunkeln. Deshalb arbeitet das Bundes-
ministerium aktiv daran, verlassliche
Kriterien fur regionale Produkte zu ent-
wickeln und ein freiwilliges Regionalsie-
gel einzufuhren.

Im Modellprojekt ,REGIONALE ALLI-
ANZEN® haben die Regionen ihre regi-
onalen Potenziale gestarkt — zum Teil
mit erfolgreichen Konzepten zur Regi-
onalvermarktung. Wir sind gespannt
auf die Ergebnisse dieses vom BMELV
geforderten interessanten Projektes
des Bundesverbandes der Regionalbe-
wegung, die wir Mitte 2012 auswerten
werden. Der Verband leistet hier mit
den regionalen Partnern wichtige Auf-
bauarbeit!

Ich winsche allen Beteiligten weiterhin
ein gutes Gelingen, denn Regional-
entwicklung ist der Motor fur landliche
R&aume!

lhr
Ralf Wolkenhauer
Unterabteilungsleiter im

Bundesministerium fur Ernahrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz

Vorwort

Die Regionalbewegung wird sich
wesentlich darauf konzentrieren mus-
sen, den weiter anhaltenden Trend zur
Regionalitat in die richtigen Bahnen zu
lenken. Bekanntlich hat der Handel die-
sen Trend langst aufgegriffen und bie-
tet eine ganze Reihe von Produkten in
Verbindung mit den Begriffen ,Regio-
nalitat“ oder ,Heimat" an. Dazu gehoren
aber auch Kaffee, Reis oder Rotbusch-
tee, die von der Coop eG als regionale
Produkte angeboten werden. Etiketten-
schwindel? Die norddeutsche Lebens-
mittelkette erklart den Zusammenhang
in OKO-Test (Ausgabe 9/2011) aus

Vermarktungsstrukturen in den Deut-
schen Bundestag eingebracht. Gerne
setzen wir uns auch in Zukunft mit allen
demokratischen Parteien Uber die im
Antrag formulierten Ziele auseinan-
der, nicht zuletzt auch, um ein breites
Bundnis fur das geforderte ,Bundes-
programm Regionalvermarktung® mit
zu formen.

Seit seiner Grundung arbeitet der
BRB mit Erfolg daran, Bundnispartner
zu gewinnen sowie sich in Politik und
Verwaltung bemerkbar zu machen.
Nun ist es an der Zeit, die Krafte der

Vernunft auf den Weg bringen —
die Regionalbewegung formiert sich

Wissen Sie noch:

Einst wurden in den 70er Jahren Pra-
mien fur die Rodung unserer herrlichen,
artenreichen Streuobstwiesen gezahlt,
nach dieser Phase aber zum Gluck
wieder zur Neuanlage und Pflege der
wertvollen Hochstamme eingesetzt.

Viele Jahre wurden FlieBgewasser vor
allem im Zuge der Flurbereinigungen
aufwandig und teuer in ein enges Kor-
sett gezwangt, heute richtet sich unser
Fokus darauf Flusse, B4&che und Auen-
Lebensraume, nicht zuletzt dank der
EU-Wasserrahmenrichtlinie, wieder
naturnah zu entwickeln.

Billige Lebensmittel waren bereits zu
Wirtschaftswunderzeiten erklartes poli-
tisches Ziel, um die Entwicklung der
deutschen Industrie zu ermdglichen.
Dieser Weg fuhrte zwangslaufig zu
einer immer kosteneffizienter agieren-
den Landwirtschaft, zur Agrarindus-
trialisierung. Heute legt eine zuneh-
mende Zahl von Verbrauchern Wert
auf frische, qualitativ hochwertige, in
der Region produzierte und verarbei-
tete Produkte. Wohlgemerkt zu fairen
Preisen!

Setzt sich Vernunft also auf Dauer
durch? Es ist wohl eher so, dass Ver-
nunft mit guten Argumenten und einer
gesunden Portion Hartnackigkeit erar-
beitet werden muss. Das ist Natur-
schutzern in Bezug auf Streuobst und
FlieBgewasser bereits gelungen. In der
Landwirtschaft engagiert sich ein brei-
tes Bundnis von etwa 120 Organisatio-
nen unter dem Motto ,Wir haben es satt”
fur eine Agrarpolitik auf bauerlich-6ko-
logischer Basis. Die Stimmung vor der
nachsten EU-Agrarreform lasst hierfur
zumindest Hoffnung aufkommen.

ihrer Sicht: Diese Lebensmittel werden
entweder in Norddeutschland produ-
ziert, veredelt oder abgepackt. Ver-
nunft setzt sich durch?

Eine groBe Gefahr dieser Entwicklung
besteht darin, dass der Verbraucher
sich irgendwann einmal so betrogen
fuhlt, dass es ihm egal wird, was er
einkauft. Deshalb arbeitet der Bundes-
verband der Regionalbewegung (BRB)
intensiv an einem Regionalsiegel mit
Mindeststandards flur Regionalitat.

Die Regionalbewegung hat das ein-
zig Richtige unternommen und sich
zu einer mittlerweile schlagkréaftigen
Gemeinschaft fur eine glaubwulrdige
Regionalvermarktung zusammenge-
schlossen. Der Verlauf des ersten bun-
desweiten Treffens der Regionalinitia-
tiven Mitte 2011 in Fulda war meines
Erachtens auch ein Indiz dafur, dass
der BRB in seiner Rolle als Interessen-
vertreter der Initiativen Akzeptanz fin-
det und dafur sorgt, die Anliegen der
Regionalbewegung in die Politik hin-
einzutragen. Bundnis 90/Die Grunen
haben als erste der im Bundestag ver-
tretenen Parteien, Ubrigens punktlich
zum Tag der Regionen (danke dafur!),
einen Antrag zur Starkung regiona-
ler Produktions-, Verarbeitungs- und

Regionalbewegung fur die Umsetzung
weniger klarer Zielsetzungen zu bin-
deln. Dazu gehoért das Regionalsiegel
und sollte sich die Politik darauf eini-
gen, das geforderte ,Bundesprogramm
Regionalvermarktung” auf den Weg zu
bringen, wére das ein weiterer Uberaus
wichtiger Schritt, um Vernunft in der
regionalen Kreislaufwirtschaft auf den
Weg zu bringen.

Das meint Ihr

=y by -

Sven Mindermann
Stellvertretender Vorsitzender
Bundesverband der
Regionalbewegung e.V.



Regionalsiegel

Regionalsiegel — Wohin geht die Reise?

von Nicole Weik

Enger Schulterschluss zwischen
den Regionalvermarktungsinitiati-
ven in Deutschland gegliickt

Um die Weichen fur die Zukunft glaub-
wurdiger Regionalvermarktung zu stel-
len, kamen zahlreiche Akteure am 28.
Juni 2011 beim 1. bundesweiten Tref-
fen der Regionalvermarktungsinitiati-
ven in Fulda zusammen. Das Hauptau-
genmerk der Veranstaltung lag auf der
Erarbeitung von Strategien zum Erhalt
der Wettbewerbsfahigkeit von Regio-
nalvermarktungsinitiativen in Deutsch-
land. Rege diskutiert wurde, welche
Kriterien in einem bundesweiten Regi-
onalsiegel verankert sein sollten und
wer ein solches Siegel tragen durfe.

Auf Basis dieser Ergebnisse hat der
Bundesverband der Regionalbewe-
gung (BRB) im Rahmen seiner Jah-
reshauptversammlung am 25. Novem-
ber 2011 in Warburg ,Kriterien fur ein
glaubwurdiges Regionalvermarktungs-
system” verabschiedet.

Der BRB empfiehlt ein Regionalsiegel
fur Regionalvermarktungsinitiativen
(Privatwirtschaftliches Zertifizierungs-
system). Das hei3t, die Vergabe des
Siegels erfolgt an die Initiativen vor Ort
und ist als eine Art ,Regionalitats-TUV*
zu verstehen. So kdnnen regionale
Produkte an Glaubwurdigkeit gewinnen
sowie die Verbraucher und auch die
zahlreichen ehrlich arbeitenden Regi-
onalvermarktungsinitiativen geschutzt
werden. Ein Regionalsiegel muss sich
von den bestehenden Qualitats- und
Landerzeichen unterscheiden und soll
keine Konkurrenz zu diesen darstellen.

Kontakt:

Nicole Weik
Bundesverband der
Regionalbewegung e.V.
Feuchtwangen

Telefon 09852 1381

weik @regionalbewegung.de

Bild oben:

Die Teilnehmer des 1. bundes-
weiten Treffens der Regional-
vermarktungsinitiativen

* Die Regionalvermarktungsinitiative besitzt eine schlissige und sinnvolle
Definition ihrer eigenen Region in Form einer genau definierten
Gebietskulisse

* Nicht zusammengesetzte Produkte (Monoprodukte) stammen zu
100 Prozent aus der definierten Region™*

¢ Bei zusammengesetzten und verarbeiteten Produkten stammen die
Zutaten aus der definierten Region*

* Prinzip: Aus der Region — fur die Region
¢ Die Vermarktung der Produkte findet Uberwiegend in der definierten
Region statt

¢ Die Kontrolle aller Kriterien wird durch interne und externe Kontrollen
gewabhrleistet

* Regionalvermarktungsinitiativen arbeiten im ,Dualen Modell“

Definition Duales Modell:
Regionale Netzwerke von Erzeugern, Verarbeitern, Handwerkern, Handlern und Ver-
brauchern bilden strategische Allianzen und generieren regionale Wertschépfung

innerhalb regionaler Wirtschaftskreisldufe zum gegenseitigen Nutzen aller Beteiligten.

Ideelle und wirtschaftliche Gruppierungen arbeiten in der Allianz eng zusammen, um
die Offentlichkeit fir die Unterstiitzung einer nachhaltigen Regionalentwicklung zu
gewinnen. Die ideellen Gruppierungen sind Ausdruck eines blirgerschaftlichen Enga-
gements im Sinne des Zieles zur Erhaltung der Lebensgrundlagen in der jeweiligen
Region.

* Ausnahmen sind zu vermeiden. Falls Kompromisse eingegangen werden miissen
(Verfugbarkeit, geeignete Verarbeitungsbetriebe o. &.), existiert eine transparente
stichhaltige Begriindung im Sinne der Nachhaltigkeit.

Die vollstandige Version finden Sie unter www.regionalbewegung.de

Regionalbewegung

Regionalvermarktungsinitiativen in
NRW wollen ihre Zusammenarbeit
intensivieren. Darum griindete sich
unter dem Dach des Bundesverban-
des der Regionalbewegung e.V. im
April 2011 die Interessengemein-
schaft Regionalbewegung NRW.

Im Rahmen einer Arbeitssitzung, in
der das Bestreben der Landesregie-
rung zur Schaffung eines ,Qualitatszei-
chens NRW* diskutiert wurde, ergab
sich der Wunsch nach einer starkeren
Kooperation der etablierten Regional-
vermarktungsinitiativen in NRW. Als
erste gemeinsame Aktion formulierte
die Interessengemeinschaft eine koor-
dinierte Positionierung als Beitrag fur
die Entwicklung des ,Qualitatszeichen
NRW?*. Das Papier formuliert Basis-
kriterien, die aus Sicht der Regional-
vermarktungsinitiativen im ,Qualitats-
zeichen NRW* verankert sein sollten.
DaruUber hinaus plant die |G Regional-
bewegung NRW einen regen Erfah-
rungsaustausch der Regionalvermark-
tungsinitiativen — auch im Rahmen von
Fachgesprachen zu Themen, die den
Initiativen unter den N&ageln brennen.
Denn jede Regionalinitiative hat ihr
eigenstandiges Profil, ein Austausch
wird zu einer starkeren Qualifizierung
aller Beteiligten fuhren.

REGTOWAL
M BEWEGUNG

Daneben ist es erklartes Ziel,
den Regionalgedanken in NRW
zu starken, eine nachhaltige Kul-
turlandschaftsentwicklung sowie
lebenswerte landliche Radume und
bauerlich strukturierte landwirt-
schaftliche Betriebe zu féordern.

Die neu gegrlndete Interessenge-
meinschaft freut sich auf weitere
Gruppen oder Personen, die sich
zukUnftig an den skizzierten Aufga-
ben beteiligen wollen.

Neben der aufstrebenden IG
Regionalbewegung NRW exis-
tiert bereits seit vier Jahren die
Landesgruppe Bayern unter dem
Dach des Bundesverbandes der
Regionalbewegung sowie die
Interessengemeinschaft Regio-
nalbewegung Mittelfranken als
erste Regionalgruppierung.

Kontakte:

IG Regionalbewegung NRW
Brigitte Hilcher

Borgentreich

Telefon 05643 948537
hilcher@regionalbewegung.de

Landesgruppe Bayern im BRB
llonka Sindel

Feuchtwangen

Telefon 09852 1381

sindel @regionalbewegung.de

IG Regionalbewegung Mittelfranken
Andrea Winter

Feuchtwangen

Telefon 09852 1381

winter @regionalbewegung.de
www.regionalbewegung-
mittelfranken.de

Bild rechts:
5. Bundestreffen der Regionalbewe-
gung 2010 in StaBfurt/’Sachsen-Anhalt

Bild links:
Die Grindungsmitglieder der
IG Regionalbewegung NRW

6. Bundestreffen der
Regionalbewegung

Einladung zum 6. Bundestreffen
der Regionalbewegung

Fachvortrage — Workshops —
Exkursionen — Netzwerke knUpfen —
Ideen sammeln — Motivation tanken —
regional geniel3en

Der Bundesverband der Regionalbe-
wegung e.V., das Aktionsblndnis
Tag der Regionen sowie die DORV-
Zentrum GmbH laden herzlich ein
zum 6. Bundestreffen der Regional-
bewegung!

15.-16. Juni 2012

Julich-Barmen, Nordrhein-Westfalen

In dem 1.400 Einwohner zahlenden
Ort Barmen, am Hang des Rurtales
in der Julich-Zulpicher Borde gele-
gen, entstand 2005 die Initiative des
DORV-Zentrums (Dienstleistung und
Ortsnahe RundumVersorgung).

Weitere Informationen in Kiirze unter:
www.regionalbewegung.de
www.regionale-allianzen.de

Kontakt:

Bundesverband der
Regionalbewegung e.V.
Zweigstelle Nord, Borgentreich

Kathrin Hunstig-Bockholt
Telefon 05643 949271
hunstig-bockholt@
regionalbewegung.de

Sven Mindermann
Telefon 05643 7185
mindermann @regionalbewegung.de




DORV-Zentrum

Nah versorgt in der Mitte

von Heinz Frey

Doch Burger in ganz Deutschland leh-
nen sich dagegen auf, werden mehr
und mehr unterstitzt von Politik und
Offentlichkeit. Denn Lebensqualitat
basiert ganz wesentlich auch auf Ver-
sorgung — der Rund-Um-Versorgung.
Dabei ist eine multidimensionale
Sichtweise das Neue: Lebensmittel,
Dienstleistungen, medizinisch/sozi-
ale Versorgung, Kommunikation und
Kulturangebote gehéren ins Dorf und
in unterversorgte kleine Stadtteile.
Dazu gehort auch eine intakte Infra-
struktur, vom Wasser bis zum DSL
oder Fernwa&rmeanschluss. Einer der
Grundsatze, der dabei immer mehr an
Bedeutung gewinnt, ist die regionale
Versorgung.

Fuhrend hierbei ist der Ansatz der
DORV-Bewegung, deren Ursprung
in NRW liegt, die aber mittlerweile in
ganz Deutschland und in den Nach-
barlandern umgesetzt wird. Der Grund-
gedanke dabei ist die Bundelung des
fehlenden Angebots im Dorfzentrum,
entweder in einem einzigen Ladenlo-
kal oder zentral in der gewachsenen

Ortsmitte. Dabei sollten vorhandene
Einrichtungen in eine Kooperation
eingebunden werden oder als Laden-
gemeinschaften gemeinsam agieren.
So kann der Backer oder Metzger aus
dem Nachbarort seine Qualitatspro-
dukte im DORV-Zentrum zur Verfu-
gung stellen. Er selbst hat dadurch an
seinem urspruinglichen Standort einen
erhdéhten Umsatz und eine nachhalti-
gere Uberlebenschance.

Ahnliche Ansétze gibt es mit Markttreff
in Schleswig-Holstein, dem Dorfladen-
netzwerk in Niedersachsen und vie-
len kleinen Laden, die sich privat auf
den Weg machen. Als Betreiber taucht
haufig die Dorfgemeinschaft selbst auf,
entweder als Genossenschaft orga-
nisiert, als wirtschaftlicher Verein, als
gemeinnutzige oder normale GmbH.
Viele Landesregierungen sowie die
Bundesministerien haben das Thema
erkannt und wollen das Thema ,Nah-
versorgung“ starker gewichten.

Kontakt:

Heinz Frey, Geschaftsfuhrer
DORV-Zentrum GmbH
Julich-Barmen

Telefon 02461 3439595
frey @dorv.de

Jurgen Spelthann, Projektleiter
DORV-Zentrum GmbH
Aachen

Telefon 0241 4303282
spelthann@dorv.de

Bild oben:
Im DORV-Zentrum bleiben
kein Wiinsche offen

Bild links:
Rundum-Versorgung auf dem Dorf

Stationare Nahversorgungskonzepte

DOR —‘
ZENTRUM

DORV-Zentrum

* 5-Saulen-Modell (Lebensmittel,
Dienstleistungen, Kommunikation,
medizinisch/soziale Versorgung
& Kulturangebot)

* DORYV bietet Beratungsangebote an

www.dorv.de

DORFLADEN OTERSEN

Dorfladen Otersen

* 2004 Grundung des Niedersach-
sischen Dorfladen-Netzwerkes

* 2-Saulen-Modell (Lebensmittel,
Dienstleistungen)

www.dorfladen-netzwerk.de
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PR T" Lebensmittel & mehr

»Unser Laden —

Lebensmittel und mehr*

¢ Initiative des Sozialwerks
St. Georg e.V.

* Bietet Menschen mit Assistenz-
bedarf Arbeit und Beschéaftigung

* 2-Saulen-Modell (Lebensmittel &
eingeschranktes Dienstleistungs-
angebot)

* 3 Standorte in Sudwestfalen

www.sozialwerk-st-georg.de

-~
machen
das
gelbst

WIR machen das selbst

* Dezentrales Vermarktungsnetzwerk
mit eigenem Logo

* Vermarktung der Produkte Uber die
WIR-Regionalmarkte und Dorfladen

¢ 2 Standorte in Bayern

www.wir-machen-das-selbst.de
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Ilhr Kaufmann

* Initiative der Markant-Gruppe
¢ Verkaufsflache: 100—300 m2
e Ca. 90 Standorte
www.ik-ihr-kaufmann.de

Um‘s Eck — Mein Kauftreff

* Zusammenschluss von drei
Lebensmittel-GroBhandlern

¢ 1-3 Saulen-Modell (Lebensmittel,
Kommunikation & Dienstleistungen)

* Verkaufsflache: 70—350 m?2

e Ca. 180 Standorte in
Suddeutschland

www.ums-eck.de

rundum gut versorgt

,Ladchen fur alles*

* Initiative der Firma Tegut...
Gutberlet Stiftung & Co.

e 3-Saulen-Modell (Lebensmittel,
Dienstleistungen & Kommunikation)

* Verkaufsflache: < 400 m?

* Ca. 5 Standorte in Hessen, Bayern
und Niedersachsen

www.tegut.com

@Yot

MarktTreff

* Initiative des Landes Schleswig-
Holstein

¢ 3-Saulen-Modell (Lebensmittel,
Dienstleistungen & Kommunikation)

¢ Verkaufsflache: 100—350 m?2

e Ca. 25 Standorte

www.markttreff-sh.de

KOMM-IN

KOMM-In Markte

¢ Kommunale Initiative aus Baden-
Waurttemberg

* 3-Saulen-Modell (Lebensmittel &
Dienstleistungen, Soziales)

¢ Ca. 11 Standorte in Baden-
Waurttemberg und NRW

www.komme-in.de

Kurz
vorgestellt:
ausgewanhlte
stationare
Nahver-

sorgungs-
konzepte

von Kathrin Hunstig-Bockholt




Stadt- und Landtouren mit Jugendlichen

Schon langere Zeit machen sich die
Jugendlichen konkrete Gedanken dar-
Uber, wie sie einen Dorfplatz als Ort der
Begegnung schaffen kdnnen. Zentral
gelegen und gerdumig soll der Treff-
punkt werden. Geselligen Veranstal-
tungen fur alle Generationen soll der
Platz mit Wandelelementen und Sitz-
gruppen dienen. Die Vorstellung dieser
Zukunftsidee stellte den Auftakt der
Tour durch Eissen dar.

Jugendliche
erleben
Wirtschaft

iIn der Region

von Kathrin Hunstig-Bockholt

Beim anschlieBenden Rundgang fand
ein Gewinnspiel mit Schatzfragen zu
den einzelnen Betrieben statt. Wer alle
Fragen der Eissener Jugend richtig
beantwortete, dem winkte als Haupt-
gewinn ein regionaler Prasentkorb.
Gefragt wurde hierbei beispielsweise
nach der aufzubringenden Arbeitszeit
far ein WerkstuUck in der Industrie- und
Bauschlosserei Doludda oder dem

. . Gewicht eines Ebers beim Naturland-
Wirtschaft erleben in der betrieb Nutt.

Die Bildungsoffensive

,Stadt- und Landtouren —

Region® setzt auf die Ju- Ein groRes Lob an die Dorfjugend kam
neben den Tourteilnehmern auch vom
BlUrgermeister des Ortes. Diese sehen
in Eissen ihre Zukunft und wollen diese
auch nachhaltig mitgestalten, so Bur-

germeister Gockeln.

gend im landlichen Raum

Interesse an einer

eigenen Stadt- und Landtour?

Die Bildungsoffensive endet am 30.
September 2012, so dass zum jetzigen
Zeitpunkt noch Touren angemeldet
werden kénnen.

Kontakt:

Burgerinitiative Lebenswertes
Bérdeland und Diemeltal e.V.
Borgentreich

Brigitte Hilcher

Telefon 05643 948537
Seit Oktober 2009 lauft in Nordrhein- hilcher@regionalbewegung.de
Westfalen sehr erfolgreich die Bildungs-
offensive ,Stadt- und Landtouren: Wirt- Kathrin Hunstig-Bockholt
schaft erleben in der Region“. Viele Telefon 05643 949271
Touren haben bereits stattgefunden — hunstig-bockholt@
inzwischen auch unter Einbindung von regionalbewegung.de
Jugendgruppen. Hierdurch bietet sich
die Moglichkeit, das Regionalbewusst-
sein zu starken und im Idealfall Bleibe-
perspektiven aufzuzeigen.

Dieses zeigte sich im August 2011 im

ostwestfalischen Ort Eissen bei einer =

Stadt- und Landtour, an der die Dorf- Das Projekt wird gefordert durch das:

jugend aktiv beteiligt war. Auf die Idee Ministerium fur Klimaschutz, Umwelt,

ur Mitwirkung vom Eissener BUrger- Landwirtschaft, Natur- und Yerbraucher-
. . . schutz des Landes Nordrhein-Westfalen

verein angesprochen, organisierte eine

Gruppe von zehn Jugendlichen extra

einen Workshop zur Planung der Touir,

um ihre eigenen Anliegen und Winsche

zu formulieren.

NEU: Faire Schokolade
trifft faire Milch

Neuerdings steckt in den fair
gehandelten Gepa-Vollmilch-
schokoladen faire Milch aus
dem Berchtesgadener Land.
Schmeckt gut und schitzt Kuhe,
Alpen, Klima und Béden.
Weitere Informationen zum
neuen fairen Milch- und Schoko-
ladenprojekt unter www.gepa-
jetzt-faire-milch.de

Uplander

Bauernmolkerei

Die Faire Milch

UNSER LAND

Regionale Milchprojekte

Die Diplomandin Eva Birkel erstellt beim Bundesverband
der Regionalbewegung e.V. in Feuchtwangen ihre Diplom-
arbeit zum Thema ,Entwicklung und MarkteinfUhrung einer
frankischen Milchproduktlinie“. Dabei hat sie regionale und

faire Milchprojekte in der Republik naher beleuchtet.

Fairbraucher trinken
von Eva Birkel fai re I\/I i ICh

Lippequalitat

Artenreiches Land —
Lebenswerte Stadt

-

FRANNEN

! BAUER
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Regionale Schulverpflegung

Regional ist 1. Wahl —
Schulverpflegung aus
der Region e marosemayer

Schulen, die ihre Schulverpflegung
tragfahig und nachhaltig ausgestalten
mochten, erhalten Unterrichtsmateria-
lien, Fortbildungen fur Lehrkrafte und
Kuchenpersonal sowie Beratung durch
das RUZ in Schortens. Die Strahlkraft
des Projektes zu nachhaltiger Ernah-
rung, bei dem die Regionalitat und Sai-
sonalitat der Lebensmittel ein wichtiger
Schwerpunkt ist, wirkt in den Schulen
und Uber sie hinaus. Alle Entschei-
dungstrager werden mit einbezogen:
Schulleitung und Schultrager, Kommu-
nen, Catering- Unternehmen, regionale
Erzeuger, Eltern und nicht zuletzt die
Schduler.

Damit gerade Kinder und Jugendliche
ihre Lebensmittelauswahl ausreichend
bewerten kdbnnen, mussen vielfaltige
Kompetenzen erworben werden. Die
dafur notwendigen altersspezifischen
Bildungsmodule entwickelt das RUZ
Schortens in Zusammenarbeit mit
Lehrkraften und erprobt sie in beteilig-
ten Pilotschulen.

Eine Servicebroschire ergéanzt diese
Module um Moéglichkeiten der Fortbil-
dung fur Lehrkrafte und Kuchenper-
sonal sowie um Exkursionsziele fur
Schulklassen zu landwirtschaftlichen
Direktvermarktern oder Schulbauern-
hoéfen. Zur Vernetzung der regionalen
Akteure wird ein Arbeitskreis eingerich-
tet. Der gegenseitige Austausch Uber
Gelingensbedingungen soll eine lang-
fristige Zusammenarbeit férdern.

Das von der Arbeitsgemeinschaft der
Volksbanken Raiffeisenbanken in
Weser-Ems, der Molkerei Ammerland
eG und der Raiffeisen-Warengenos-
senschaft Ammerland-Friesland eG
far zwei Jahre gefdrderte Projekt des
RUZ Schortens richtete sich im ersten
Jahr an Ganztagsschulen im Landkreis
Friesland und Wilhelmshaven. Mit dem
Ziel diesen Anspruch auch im Bereich
der Schulverpflegung starker zu veran-
kern, leistet das Projekt einen wichti-
gen Beitrag zur nachhaltigen Regional-
entwicklung. Die in dieser Zeit erzielten
Ergebnisse werden nunim zweiten Jahr
dem gesamten Gebiet Weser-Ems zur
Verfugung gestellt und anschlieBend in
Niedersachsen bekannt gemacht.

Kontakt:

Ina Rosemayer

Regionales Umweltzentrum
Schortens e.V.

Schortens

Telefon 04461 891652
i.rosemeyer@ruz-schortens.de
www.ruz-schortens.de

Das Projekt war Preistrdger beim
Wettbewerb zum Tag der Regionen 2010.

Bild oben:

Schuler der 3. Klasse der Schlossplatz-
schule Varel orten mit ihrem Lehrer Obst
und Gemdusesymbole ihrer Region zu.

Bild links:

Schdler der IGS Friesland unter-
suchen die Herkunft verschiedener
Supermarktprodukte.

Ein Blick in die Schweiz

,Das Beste der Region” sind regionale
Vermarktungsorganisationen aus den
Kantonen Aargau, Bern, Jura, Solo-
thurn, Zdrich und der Zentralschweiz,
die sich im Jahr 2005 zusammenge-
schlossen haben und sich seitdem
gemeinsam in der Kommunikation und
der Absatzférderung von Regionalpro-
dukten engagieren. |hr gemeinsames
Ziel ist es, die Steigerung der Wert-
schoépfung regionaler Lebensmittel zu
férdern, wobei Produzenten, Verarbei-
ter und Direktvermarkter im Bereich
Marketing unterstiutzt und Aufgaben
einer Anlauf-, Vermittlungs- und Koor-
dinationsstelle Gtbernommen werden.

Was ist ein Regionalprodukt?

Damit ,Das Beste der Region“ nicht
ein leeres Versprechen ist, mUssen die
Produkte nach den Richtlinien fur Regi-
onalmarken kontrolliert und zertifiziert
werden. Entsprechend der entwickel-
ten Richtlinien sind Produkte von ,Das
Beste der Region“ solche, die in einer
definierten Herkunftsregion aus Roh-
stoffen der Region produziert werden.
Fur unverarbeitete und nicht zusam-
mengesetzte Produkte gilt dabei, dass
die landwirtschaftlichen Zutaten zu
100 Prozent aus dem definierten Her-
kunftsgebiet stammen muissen. Bei
verarbeiteten oder zusammengesetz-
ten Produkten (z. B. Fruchtejoghurt
oder Wurst) mussen die landwirt-
schaftlichen Zutaten ebenfalls aus der
entsprechenden Region stammen. Ist
dies nicht moglich, miissen mindestens
der Hauptbestandteil zu 100 Prozent
und insgesamt ein Anteil von 75 Pro-
zent der landwirtschaftlichen Zutaten
von dort stammen. Mindestens 2/3 der
gesamten Wertschdpfung eines Pro-
duktes muss in der Region realisiert
werden. Die Vorgaben an Herkunft,
Produktionsart und Wertschépfung
sowie die Vorgaben an Aufbereitungs-
und Vermarktungsunternehmen und

die Anforderungen an die Auszeich-
nung der Regionalmarkenprodukte
werden in regelmaBigen Abstanden
von unabhéangigen Kontrollorganisatio-
nen Uberprift.

Gemeinsame
Kommunikationsplattform

sDas Beste der Region“ fordert Direkt-
vermarkter und Erndhrungshandwer-
ker der Regionalinitiativen im Marke-
ting, indem zum Beispiel die Produkte
und Produzenten im Internet prasen-
tiert oder gemeinsame Messen oder
Events organisiert werden. Dank dieser
Medien- und PR-Arbeit stehen die Regi-
onalprodukte im Blickfeld der Offent-
lichkeit. Verkaufsférderungsmaterial
wie Taschen, Einkaufsfuhrer, Kése-
stecker usw. werden fur alle gemein-
sam produziert, wodurch die Kosten
deutlich gesenkt werden kdénnen. Die
gemeinsamen Vermarktungsaktivita-
ten haben zum Ziel, Konsumenten im
Laden bzw. die Gaste im Restaurant
fur regionale Produkte zu begeistern
und sie zu bestarken, sich fur Regio-
nalprodukte aus der Schweiz zu ent-
scheiden. ,Das Beste der Region* wird
vom Bundesamt fur Landwirtschaft mit
Absatzférderungsmitteln unterstttzt.

Ein Event mit Uber 150 Veranstaltungen
zum Thema ,Geniessen mit regionalen
Produkten® in Gastronomiebetrieben,
auf Bauernhofen, bei Verarbeitern
und auf Méarkten in allen Regionen im
Gebiet von ,Das Beste der Region®.
Die Veranstaltungen werden in funf
Magazinen (Auflage: 350.000 Exem-
plare), im Internet sowie in Inseraten
kommuniziert.

Warenkorbplatzierung im Detailhan-
del (Lebensmitteleinzelhandel): Maf3-
nahmen an den Verkaufspunkten wie
Degustationen, Promotions, Sammel-
marken als Kundenbindungsaktionen
unterstitzen die Produzenten.

In Schulen im Gebiet von ,Das Beste
der Region“ haben Kinder Gelegen-
heit, mehrmals pro Woche ein gesun-
des, original schweizerisches ,Znuni*
zu genielBen (Znuni = Zwischenverpfle-
gung um 9 Uhr morgens). Den Bauerin-
nen- und Landfrauengruppen ermog-
licht es einen Zusatzverdienst. Die
Bauerinnen bekommen Grundlagen

,Das Beste
der Region® —
regionale
Produkte in
der Schweiz

von Henriette von Wattenwyl|

Ein Blick Uber Deutschlands
Grenzen hinaus eroffnet inte-
ressante Ansatze zum Thema

»,Glaubwurdige Regionalver-

marktung® in der Schweiz

fur das Projekt wie
z. B. Anschreiben
fur den Kontakt
mit der Schule,
mit den Eltern,
Rezepte, Preiskal-
kulationen sowie
Werbematerialien
zur Verfigung ge-
stellt. Weiter Uber-
nimmt ,Das Beste
der Region® das
Coaching fur die
Gruppen.
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Kontakt:

Henriette von Wattenwyl

Das Beste der Region
Barau/Schweiz

Telefon 0041 34409 3705
henriette.vonwattenwyl@vol.be.ch
www.regionalprodukte.ch
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Coaching der (Bio)EnergieDorfer Mecklenburg-Vorpommerns

Chancen
fir den
landlichen
Raum durch
Wertschop-
fung und
Teilhabe

von Bertold Meyer

Das Coaching der (Bio)EnergieDorfer
ist ein durch das Land Mecklenburg-
Vorpommern und die Stiftung Akade-
mie fur Nachhaltige Entwicklung MV
gefordertes Projekt, das vor allem
kleine Gemeinden und Kommunen
Uber die nachhaltige Nutzung erneuer-
barer Energien geman der lokalen und
regionalen Ressourcen informiert und
begleitet. Wichtig ist uns hierbei ein
moglichst ganzheitlicher Ansatz, der
einerseits Einsparpotenziale, Erzeu-
gungs- und Abnahmepotenziale vor
Ort offenlegt (im Rahmen von Mach-
barkeitsstudien angefertigt durch Inge-
nieurblros) und andererseits die lokale
Bevodlkerung an dem ©konomischen
Nutzen der Projekte teilhaben lasst —
sei es durch Burgerbeteiligung, sei es
durch Gewinnbeteiligung, sei es durch
Initiierung von sozialen oder kulturellen
Projekten mit Hilfe der so gewonne-
nen kommunalen Finanzierungsspiel-
raume.

Grundsteinlegung einer Biogasanlage mit
Bundeslandwirtschaftsministerin llse Aigner

Durch regionale GrofRBveranstaltungen
und Workshops, Exkursionen sowie
Vor-Ort-Termine, z.B. im Rahmen von
Gemeinderatssitzungen, versuchen
wir ein moglichst breites Publikum fur
unsere Themen zu interessieren. Auf
unseren bislang funf regionalen Grof3-
veranstaltungen und Exkursionen
nach Gussing (Osterreich) und Samso
(Danemark) konnten wir Gber 800 Teil-
nehmer begriufen. Mittlerweile haben
Uber 70 Gemeinden in Mecklenburg-
Vorpommern einen Gemeinderats-
beschluss gefasst, mit dem Ziel (Bio)
EnergieDorf zu werden. Vier Gemein-
den befinden sich schon auf dem Weg,
bis zum Jahresende kénnten weitere
vier hinzukommen. Daneben werden
derzeit ca. 30 Machbarkeitsstudien
angefertigt. Das Thema steht inzwi-
schen auf der Agenda jeder demokra-
tischen Partei im Land.

Die (Bio)EnergieDorfer begleitet ein
,Runder Tisch der Ingenieure” und
ein ,Arbeitskreis Recht®, die sich Uber
einheitliche Beratungsstandards im
ingenieurtechnischen und rechtlichen
Rahmen verstandigen. Insgesamt sind

bei beiden Institutionen mittlerweile 15
Unternehmen engagiert. Dartuiber hin-
aus hat sich in den vergangenen zwei
Jahren ein ,Netzwerk (Bio)EnergieDor-
fer Mecklenburg-Vorpommern® etab-
liert, dem insgesamt zehn Kooperati-
onspartner angehodéren. Auch Uber die
Landesgrenzen hinaus interessieren
sich Menschen und Institutionen fur die
Inhalte und Methode des Coachings,
was z. B. im Sommer 2011 die Grin-
dung des Vereins ,Bioenergiedorf-
Coaching Brandenburg“ bewirkte und
uns im Rahmen von Vortragsveranstal-
tungen unter anderem nach Schleswig-
Holstein, Sachsen-Anhalt und Sachsen
fuhrte.

Gerade landlichen Raumen wird eine
Schlusselrolle bei der Bewaltigung der
zentralen Herausforderungen unserer
Zeit — Klimawandel, Energiewende,
demographischer Wandel, fossile Res-
sourcenverknappung — zukommen.
Dies sichtbar zu machen und die land-
lichen Raume dabei nicht als Hinder-
nisse, sondern als Trager, vielleicht
sogar als Katalysatoren dieses umfas-
senden Transformationsprozesses zu
begreifen, hierfur steht unser zentrales
Stiftungsprojekt ,Garten der Metropo-
len®.

Zukunftspreis

Zukunftspreis ,,Fruchte aus dem
Garten der Metropolen“ mit 10.000
Euro dotiert

Im Rahmen des Projektes ,Garten der
Metropolen“ wird der Zukunftspreis
2011/2012 vergeben, bei welchem
kreative Projekte und Konzepte, die
das Bewusstsein fur verantwortlich
erzeugte regionale Lebensmittel star-
ken, ausgezeichnet werden. Der unter
dem Motto ,Frichte aus dem Garten
der Metropolen“ stehende Wettbewerb
wendet sich an schulische und aufBBer-
schulische Bildungsakteure, studenti-
sche Initiativen und Landwirte und ist
mit 10.000 Euro dotiert.

Weitere Infos zu Wettbewerb und
Bewerbungsverfahren gibt es online
unter www.garten-der-metropolen.de
und www.nachhaltigkeitsforum.de oder
unter folgender Adresse:

Akademie fur Nachhaltige Entwicklung
Mecklenburg Vorpommern

Gustrow

Telefon 03843 776905

foerderverein @ fane-mv-ev.de

Regionalmarke
SooNahe

Regionalmarke ,Typisch Harz"

&

Die
Beziehungs-

Kiste von
SooNahe

Regional-
marke

, 1ypisch C
Harz”

erfolgreich
gestartet

von Annekatrin Valverde

TYPISCH

Die vom Harzer Tourismus-

Kontakte pflegen durch
Beziehungskisten

verband Ubernommene

Wer Kunden, Freunden oder ande- und neu initilerte Reglonal_

ren lieben Mitmenschen eine Freude
machen will, hat in Rheinland-Pfalz
die Moglichkeit Beziehungskisten zu
verschenken. Entwickelt vom Regi-
onalblindnis Soonwald-Nahe e.V.
und dem Hunsruck-Marketing, ste-
cken die Kisten voll ausgewaéahlter
und hochwertiger Lebensmittel von
Wiesen und Feldern, Stallen und
Waldern aus der Region Nahe und
Hunsrick. Das perfekte Geschenk
ist lange ohne Kiuhlung haltbar und
eignet sich daher auch ideal flr den
Versand.

marke wurde in den letzten
Monaten erfolgreich in die
neue Marketingstrategie der
landerubergreifenden Harz-
Region integriert und als
neues Harzer Qualitatsver-

sprechen aufgebaut.

Weitere Informationen erhalten
Sie unter www.soonahe.de.

Kontakt:

Dr. Rainer Lauf
Regionalbiindnis Soonwald-
Nahe e.V.

Bad Kreuznach

Telefon 06752 9145181
post@regionalbuendnis.de
www.regionalbuendnis.de
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Tag der Regionen
Schirmherrschaften

Neue Werbematerialien

Schirm-
herrschaften

Zukunft durch Nahe —
wirtschaftlich,
Okologisch, sozial wncieaen

Bundesrepublik Deutschland
llse Aigner, Bundesministerin
far Ernahrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz.

Bayern
Dr. Marcel Huber, Staatsminister
far Umwelt und Gesundheit

Brandenburg
Anita Tack, Ministerin fur Umwelt,
Gesundheit und Verbraucherschutz

Hamburg
Frank Horch, Senator fur Wirtschaft,
Verkehr und Innovation der Freien
Beteiligen Sie sich mit Aktionen am Tag der Regionen, Al e EalE el ARml)
Hessen
Lucia Puttrich, Ministerin fir Umwelt,
Energie, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz

die das Zusammenspiel 6konomischer, dkologischer und
sozialer Vorteile regionaler Kreislaufe konkret aufzeigen
sowie Beispiele fur einen nachhaltigen Umgang mit unse- Mecklenburg-Vorpommern
Dr. Till Backhaus, Minister fur

Ernahrung, Landwirtschaft,
Forsten und Fischerei

ren Lebensgrundlagen erlebnisreich prasentieren.

Niedersachsen

Gert Lindemann, Minister fur Ernah-
rung, Landwirtschaft, Verbraucher-
schutz und Landesentwicklung

Nordrhein-Westfalen

Johannes Remmel, Minister fur Kili-
maschutz, Umwelt, Landwirtschaft,
Natur- und Verbraucherschutz

Rheinland-Pfalz

Ulrike Hofken, Staatsministerin fur
Umwelt, Landwirtschaft, Ernahrung,
Weinbau und Forsten

Sachsen

Frank Kupfer, Staatsminister fur
Umwelt und Landwirtschaft

Sachsen-Anhalt
Dr. Hermann Onko Aeikens, Minister
fur Landwirtschaft und Umwelt

Schleswig-Holstein

Dr. Juliane Rumpf, Ministerin fur
Landwirtschaft, Umwelt und
landliche Raume

Tag der Regionen
Wettbewerb

Auf Initiative des Aktionsblndnisses
Tag der Regionen in Zusammenarbeit
mit dem Bundesverband der Regio-
nalbewegung e.V. und der Stiftungs-
gemeinschaft anstiftung & ertomis
konnten sich auch 2011 Akteure des
Tag der Regionen um ein Preisgeld
von 3.500 Euro fir die beste Veran-
staltung zum Aktionstag bewerben.

Ihr Beitrag
entscheidet

Die Auswertung der eingereichten
Unterlagen erfolgt nach festgelegten
Kriterien durch eine Fachjury. Hier wir-
ken Landerkoordinatoren sowie Partner
des Aktionsblindnisses Tag der Regio-
nen mit. Pramiert werden drei Aktionen,
welche die Inhalte und Ziele des Akti-
onstages vorbildlich und kreativ umset-
zen, besonders gut in der Region veran-
kert sind und einen starken regionalen
Bezug zeigen. Wahrend der Internatio-
nalen Grinen Woche im Januar 2012
in Berlin stellt Bundeslandwirtschaftsmi-
nisterin llse Aigner die ausgezeichneten
Veranstaltungen im feierlichen Rahmen
vor.

Die préamierten Aktionen kénnen Mut
machen, selbst eigene kreative Ideen
zum Tag der Regionen umzusetzen.
Damit méchten die Organisatoren des
Wettbewerbs hervorheben, welches
Potenzial in dem inzwischen dreizehn-
jahrigen Erfahrungsschatz des Aktions-
tages liegt und wie es vor Ort genutzt

wird.
Ty

STIFTUHES{GEMEIHSCHAFT

anstiftung & ertomis

Die Gewinner 2010 waren:

1. Platz:

KooperationsAnstiftung e.V.
Selbsthilfeverein Senftenberg e.V.
Lausitzer Wege e.V. (Brandenburg)

2. Platz:

Pfrontener Forum e.V. (Bayern)

3. Platz:

Landratsamt Cham, Amt fur Erndhrung,
Landwirtschaft und Forsten Cham,
Gemeinde und Kloster Reichenbach
(Bayern)

3. Platz:

Regionales Umweltzentrum Schortens
e.V. (Niedersachsen)

3. Platz:

Tag der Regionen Salzlandkreis e.V.
(Sachsen-Anhalt)



Tag der Regionen

BETS
Pfrontener
Forum —
eine Multi-
plattform

von Alfons Haf

Pfronten, eine Gemeinde ".:__‘"- s
mit 8000 Einwohnern, liegt
im Sudwesten Bayerns, am
Ende der Autobahn A7 in
direkter Nachbarschaft zu
den Koénigsschldssern Neu-
schwanstein und Hohen-

Handwerker-Forum
schwangau.

Energie-Forum

»,Hoibarfest*

By EI‘J'*I‘-‘*" = TS

»,PfAD-Bauernladen
GmbH*

»BTW-Kurmittel GmbH*“

~NUZ-Nachbarschaftliche
Unterstitzung und Zeitvorsorge*“

Tag der Regionen

In Riesa (Sachsen) stellte Schau-
spieler Andreas Hoppe im Rahmen
des Tag der Regionen am 24. Sep-
tember 2011 seinen abenteuerlichen
Versuch, sich regional zu ernah-
ren, vor. Gemeinsam mit seiner
Co-Autorin Jacqueline Roussety
schilderte er bei der Lesung aus
seinem Buch ,,Allein unter Gurken*“
seine Erfahrungen Uber eine Ernah-
rung mit regionalen Produkten. Bei
seinen undogmatischen, lustvol-
len und nachdenklich machenden
Erkenntnissen zwischen kulinari-
scher Gliuckseligkeit und genussli-
chem Scheitern kamen sowohl die
GenieBer regionaler Kiiche als auch
Tatort-Fans auf ihre Kosten.

Im Anschluss unterhielt sich Lander-
koordinatorin Nadja Huth mit Andreas
Hoppe und Jacqueline Roussety:

Nadja Huth: Was hat Sie veranlasst
das Buch , Allein unter Gurken* zu
schreiben?

Andreas Hoppe: Als der Verlag an
uns herantrat, waren wir gerade damit
beschéaftigt, einen Indianerabend ins
Leben zu rufen, um auf ihre Situation,
ihre Buffel — die ihre regionale Nahrung
sind — aufmerksam zu machen. Somit
passte uns das Thema, sich mehr
damit auseinanderzusetzen. Uns ging
es dabei aber um regionale Produkte
und um Bio-Produkte. Zudem lebten
wir beide schon seit Jahren relativ
L,bio“-bezogen und kannten uns mitt-
lerweile in Berlin gut aus, wie und wo
diese Produkte zu erhalten waren.

Nadja Huth: Welche Kriterien haben
Sie fur regionale Produkte ange-
setzt? Warum ist ,regional” fur Sie
besser?

Andreas Hoppe: Fiur uns durfte der
Radius fur die Herkunft der Produkte
nicht mehr als 100 km betragen. Es
geht uns dabei vor allem um die Redu-
zierung von Transportwegen. Es soll-
ten die Natur, Béden und Tiere in ihrer
Vielfalt und Artgerechtigkeit erhalten
bleiben.

Nadja Huth: Sind Ihnen Mogelpa-
ckungen begegnet? D. h. haben Sie
Produkte gekauft, bei denen sich
herausgestellt hat, dass Sie eben
nicht aus der Region kommen?
Andreas Hoppe: Nein, auf diese sind
wir nicht gestof3en.

Nadja Huth: Bei welchen Gelegen-
heiten hatten Sie die groBten Prob-
leme lhr ,Experiment“ durchzuzie-
hen?

Andreas Hoppe: Die schwierigen
Momente waren als es um Kaffee,
Schokolade, Bananen und Wein ging.

Tag der Regionen

Gerade diese Genussmittel waren
naturlich bei so einem Experiment fur
das seelische Wohlbefinden sehr wich-
tig. Somit entschieden wir uns fur Fair-
trade-Produkte. Hier ging es uns aber
auch darum, dass die Erzeugnisse
nicht nur fair gehandelt, sondern auch
zu sozialen Bedingungen produziert
wurden, die Bauern und ihren Familien
ein geregeltes Auskommen ermogli-
chen.

Nadja Huth: Der Bundesverband der
Regionalbewegung plant die Ein-
fuhrung eines Regionalsiegels fur
Regionalvermarktungsinitiativen.
Was halten Sie personlich davon?
Welche Anforderungen hatten Sie
an ein solches Siegel?

Andreas Hoppe: Diese Siegel nutzen
allerdings nur, wenn die Uberprifbar-
keit der Herstellung und der Transport-
wege durchsichtig bleibt. Jeder Schritt
muss verfolgbar sein und jeder mit
Involvierte muss in seiner Arbeit trans-
parent bleiben.

wraganen Allein unter Gurken

Eine regionale Lesung zum Tag der Regionen

Der Tag der Regionen in Sachsen
wird koordiniert und &ffentlichkeitswirk-
sam nach auflBen getragen durch das
Séchsische Landeskuratorium L&nd-
licher Raum e.V. (SLK) mit Unterstiit-
zung durch das Christlich-Soziale Bil-
dungswerk Sachsen e.V. (CSB) und
das Séachsische Staatsministerium fur
Umwelt und Landwirtschaft.

Kontakt:

Nadja Huth

Landeskoordination

Tag der Regionen

Sachsisches Landeskuratorium
Landlicher Raum e.V.

Mildenau

Telefon 03733 5005916
nadja.huth @ slk-miltitz.de
www.tagderregionen-sachsen.de

Bild oben: Andreas Hoppe (rechts) und
Jacqueline Roussety (links) mit der s&chsi-
schen Landerkoordinatorin Nadja Huth

Bild links: Schirmherr des Tag der Regionen
in Sachsen, Staatsminister Frank Kupfer
(3.v.l.), beim 17. Westerzgebirgischen

Oko- und Streuobstmarkt in Schneeberg



Tag der Regionen

Day of
the Region
Scotland

von Ros Halley

Zum ersten Mal Tag
der Regionen abseits
des europaischen

a Festlandes am 1. und

2. Oktober 2011
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Von links nach rechts:

Derek Hextall (D&G LEADER/Day of the
Region Project Officer), Jan Beekman
(Netherlands), Andrew McAlister (Northern
Ireland), Elles Bulder (Netherlands), Helen
O‘sullivan (Southern Ireland), Nicola Hill
(D&G LEADER, Field Officer), Anna Irving
(child — mascot for Day of the Region in
D&G), Ros Halley (D&G LEADER, Rural
Development Manager), Barbara Murray
(Castel Douglas Local Volunteer Co-
ordinator), Alan Murray (Castle Douglas
Local Volunteer Co-ordinator), Steve

& 4"3 :

Groome (Castle Douglas Local Volunteer
Co-ordinator)

©)

Vorstellung Veranstaltungen, Termine, Kurzes, Fortbildungen

AktionsbuUndnispartner
Tag der Regionen

Der nach deutschem Vorbild seit
mehreren Jahren auch in den Nie-
derlanden erfolgreiche Tag der

Regionen wurde als Teil eines trans-
nationalen Projektes erstmals im A .
"~ theitsgemeinschafl
Sudwesten Schottlands durchge- MNATUR- UND UMWELTBILDUNG
fahrt. FUnf landliche Kommunen aus Bundesvarhand o ¥
der Region Dumfries und Galloway
hatten sich um die Ausrichtung des
ersten Tag der Regionen in Schott- e orum
land beworben und boten den Besu- o = - e Y Landliche Entwicklung 2012
chern ein umfangreiches Programm. i -
Die Gemeinden Castle Douglas,
Creetown, Crocketford, Gatehouse
of Fleet und The Glenkens lockten
die Besucher mit Uber 150 Veran-
staltungen und prasentierten die
vielfaltigen Moglichkeiten und Aktivi-
taten in den Gemeinden. Ein Ziel der
Veranstalter war es auch, die Besu-
cher zum Erkunden ihrer Heimat- Die ANU ist der Dach- und Fachver-
region zu ermutigen, weshalb auch band der auBerschulischen Umwelt-
der 6ffentliche Nahverkehr kostenlos bildung in Deutschland. Der 1990
genutzt werden konnte. gegrundete Verein vertritt bundesweit
1.000 Mitglieder, darunter Umweltzen-
Ehrenamtliche Gruppen machten tren, Umweltpadagogen und weitere
die Besucher auf die vielen Orga- Akteure aus der Umweltbildung und
nisationen, Interessengruppen und der Bildung fur nachhaltige Entwick-
Vereine aufmerksam, die in der lung (BNE). Orientiert am Leitbild der
Region Dumfries und Galloway aktiv nachhaltigen Entwicklung setzen sich
sind und das Leben vor Ort pragen. der Bundesverband und zwolf Lan-
Neben Kunstausstellungen, gefuhr- desverbande sowohl politisch als auch
ten Wanderungen, Gespréachsrun- praktisch fur Umweltbildung in allen
den oder Fahrradtouren wurde auch Bereichen des lebenslangen Lernens
tolle Musik und eine reiche Auswahl ein — vom Elementarbereich bis zur
an regionalen Speisen geboten. beruflichen Weiterbildung. Die ANU
bietet Beratung und Fortbildung von
Niederlande zu Gast Multiplikatorlnnen im Bereich BNE und
in Schottland veranstaltet bundes- und landesweite &
Wahrend der zweitadgigen Veranstal- Tagungen. %
tungsreihe besuchten auch Repréa- =
sentanten des niederlandischen Uber die Mitgliedschaft im National- 'l
Tag der Regionen die Organisato- komitee der Deutschen UNESCO-
ren in Schottland und waren von Kommission fur die BNE-Weltdekade
der grofB3en Vielfalt der Projekte und der Vereinten Nationen fordert die
dem Enthusiasmus der Schotten ANU dartber hinaus die Zusammen- Woche der Sonne 2012
genauso beeindruckt wie eine Besu- arbeit mit anderen gesellschaftlichen
chergruppe aus Nord- und Sudir- Gruppen. Mit ihnren Medien erreicht die
land, die ebenfalls grof3es Interesse ANU mehrere tausend Akteure: Das
daran zeigte, im Jahr 2012 einen Internetportal www.umweltbildung.de
eigenen Tag der Regionen durchzu- bietet zahlreiche Umweltbildungspro-
fGhren. jekte, Materialien und eine Datenbank
der Umweltzentren. Monatlich erschei-
nen die ANU-Printnachrichten ,6ko-
padNEWS* und woéchentlich informiert
—_—_—m m m der ,ANU-Infodienst“ per E-Mail Uber
Kontakt: Tagungen, Stellen- und Fortbildungs-
Ros Halley angebote.
Rural Development Manager
Dumfries and Galloway
LEADER Programme Kontakt:
Telefon 01387 850228 Annette Dieckmann, ANU
Fax 01387 850326 Frankfurt am Main
E-Mail: Ros.Halley @dumgal.gov.uk Telefon 069 31019243
Rural House, 40 Main Street bundesverband @ anu.de
New Abbey www.umweltbildung.de
Dumfries and Galloway
DG2 8BY, Scotland
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Slow Food Messe 2012

Deine KonsumLandschaft

<

Energieausstellung startet
aktualisiert ins Jahr 2012
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Vorlesung zur
Regionalvermarktung
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Studie Regional-
vermarktung

Studie ,,Regionalvermarktung
von Okoprodukten® in NRW

Das Marktpotenzial fur Biolebens-
mittel wird in Nordrhein-Westfalen
derzeit nicht ausgeschopft. Das ist
ein zentrales Ergebnis der Studie
,Regionalvermarktung von Okopro-
dukten“ des Landwirtschafts- und
Verbraucherschutzministeriums in
NRW und des Westfalisch-Lippi-
schen Landwirtschaftsverbandes
(WLV). Aktuell werden 68.000 Hek-
tar in NRW okologisch bewirtschaf-
tet, weitere 36.000 Hektar mussten
umgestellt werden, um den nord-
rhein-westfalischen Bedarf mit regi-
onal erzeugten Biolebensmitteln zu
decken. In den Bereichen biologisch
erzeugtes Getreide, Gemuse und
Obst sowie bei Oko-Schweinefleisch
und bei Bio-Eiern gibt es erheblichen
Nachholbedarf. Dementsprechend
bestehen fur nordrhein-westfélische
Landwirte, die gerne auf dkologi-
schen Anbau umstellen moéchten,
derzeit sehr gute Chancen sich am
Markt zu etablieren und Verarbei-
tung und Handel mit Okoprodukten
aus regionaler Herkunft zu beliefern.

Auf der Grundlage der Studiener-
gebnisse wird in der Region Ost-
westfalen ein Pilotprojekt zum Anbau
und zur regionalen Vermarktung von
Bio-Gemuse gestartet. Verstarkt
soll tiber den Okolandbau informiert
sowie mit Beratung und Vermark-
tungsforderung eine bessere Ver-
netzung der gesamten Wertschop-
fungskette erreicht werden.

Das Projekt wird durchgefiuihrt von
AgroMilagro research, TK-Script
und Bioland e.V. in Kooperation mit
dem Bundesverband der Regional-
bewegung e.V.

Die Studie steht zum Download
bereit unter:
www.umwelt.nrw.de/landwirtschaft/
pdf/regionalvermarktung_
marktstudie.pdf

Metropolregion
Hamburg/Norddeutschland

Aus der Region —
fur die RegiOn von Ursula Emmert

Die landertUbergreifende
Regionalinitiative im

Norden

AUS DER REGION - FUR DIE REGION

Regionale Wirtschaftskreislaufe starken

<k

Unter Federfuhrung der Behorde fur
Wirtschaft, Verkehr und Innovation,
Hamburg arbeiten erstmals Interes-
sierte aus vier norddeutschen Bundes-
landern zusammen. In 2011 konzent-
rierte sich das Handeln gleichermal3en
auf die strategische und projektbezo-
gene Umsetzung. Die Entscheidungs-
gremien der Projektpartnerschaft Nord
(PPN) sowie der Metropolregion Ham-
burg (MRH) stehen zum Aufbau der
landerubergreifenden Regionalinitia-
tive. Allerdings hat sich die Situation in
Hamburg durch den Regierungswech-
sel, Anfang des Jahrs 2011 geandert:
In 2010 noch Leuchtturmprojekt des
Klimaschutzkonzeptes muss nun der
konkrete Nutzen/Mehrwert und damit
die Bedeutung der Regionalinitiative
far das Klimaschutzkonzept neu erlau-
tert werden. Hierdurch ist der Pro-
zess mangels Finanzierungssicherheit
ins Stocken geraten. Diese Situation
macht deutlich, dass derartige kom-
plexe Entwicklungsprozesse nur dann
in einem Uberschaubaren Zeitraum
zum Erfolg gefuhrt werden kdénnen,
wenn insbesondere in der sensiblen
Aufbauphase Mittel zuverlassig bereit-
gestellt werden. Andernfalls fuhrt dies

|
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bei Beteiligten dazu, dass geweckte
Erwartungen nicht erfullt werden und
sich die Akteure mangels Erfolgsaus-
sichten enttduscht zurlickziehen. Die
Verantwortlichen hoffen nunmehr auf
eine kurzfristige Losung.

Zu den schwerpunktmaiigen Aufgaben
gehorte es in 2011, das in 2010 erar-
beitete Grundlagenwissen innerhalb
der Schwerpunkte GrofRBverbraucher,
Gastronomie und Zierpflanzen zu spe-
zifizieren und praxistaugliche Einsatz-
moglichkeiten der Regionalprodukte
zu testen. Besonders erwahnenswert,
da beispielhaft im Bundesgebiet, ist die
Anpassung der vom Bundesverband
der Regionalbewegung in 2010 entwi-
ckelten Basiskriterien auf den Bereich
GroRBverbraucher. Dies erfolgte im
Rahmen des Modellprojektes ,Einsatz
regionaler Produkte bei GroRverbrau-
chern“ unter Leitung von Prof. Ulrike
Arens-Azevedo, Hochschule fur Ange-
wandte Wissenschaften Hamburg
(HAW). Parallel dazu haben die rd. 20
am Projekt beteiligten Unternehmen
aktiv recherchiert, welche der von ihnen
eingesetzten Lebensmittel tatsachlich
als ,glaubwirdig regional“ im Sinne

der Kriterien eingestuft werden. Ein
Aufwand, der von den Unternehmen
ein hohes Maf3 an Idealismus, Enga-
gement und Zeit abverlangte. Der
erste norddeutsche Saisonkalender
soll hier fur den Bereich Obst und
Gemuse unterstutzen.

Im Sinne einer selbstkritischen
Betrachtung der bisherigen Aktivita-
ten wurde im Herbst 2011 ein exter-
ner Gutachter mit der Evaluierung
beauftragt. Die Ergebnisse werden
Anfang Marz 2012 vorliegen und
stellen die Grundlage fur die wei-
tere Vorgehensweise dar. Ohne den
Ergebnissen vorgreifen zu wollen,
zeichnet sich bereits jetzt ab, dass
die Regionalinitiative nur dann zum
Erfolg gefuhrt werden kann, wenn
neben einer tragfahigen Organi-
sationsstruktur kontrollierbare und
glaubwurdige Kriterien fur die Betei-
ligten entwickelt werden.

Aus der Sicht von ,Aus der Region
— fur die Region“ ist es bedauerlich,
dass es in 2011 nicht gelungen ist,
innerhalb der Beteiligten von ,Regi-
onale Allianzen“ eine abgestimmte
Definition fur ,glaubwirdige Regi-
onalprodukte“ zu finden und den
kausalen Bezug zwischen ,Regional
und Klimaschutz® herzustellen. Es
ware wiinschenswert, wenn die rest-
liche Projektlaufzeit genutzt werden
kdnnte, um gemeinsam fundierte
Antworten zu erarbeiten.

Kontakt:

Ursula Emmert

Behorde fur Wirtschaft,Verkehr
und Innovation der Freien und
Hansestadt Hamburg

Telefon 040 42841-1672
ursula.emmert @ bwvi.hamburg.de

Studie SynPro

Das Projekt SynPro hatte zum Ziel,
bestehende und potenzielle Synergien
zwischen Bio-Markt und regionalen
Vermarktungsinitiativen zu untersu-
chen. Beide Bereiche des nachhaltig
orientierten Lebensmittel-Marketings
haben sich in den vergangenen Jahren
sehr dynamisch, jedoch eher getrennt
entwickelt und folgen einer unter-
schiedlichen Logik.

Mindestens 150 in diesem Projekt
identifizierte Regionalinitiativen in
Deutschland vermarkten Bio-Produkte.
Rund 100 dieser Initiativen vermarkten
Bio-Produkte gemeinsam mit konventi-
onellen Produkten, meist unter Regio-
nalmarken. Deren Vermarktung erfolgt
haufiger Uber den konventionellen
Lebensmittelhandel. Rund 30 Prozent
dieser Regionalinitiativen vermarkten
jedoch ebenfalls in den Naturkostfach-
handel und Bio-Markt.

Ein zentrales Ziel des Projektes war es,
herauszufinden, ob die Verwendung
sgemeinsamer” Regionalmarken fur
oOkologische Produkte im Naturkosthan-
del eine attraktive Marketingstrategie
darstellt oder ob dies einen Profilver-
lust fUr den Naturkosthandel bedeuten
wurde. In einer Befragung dazu fanden
sich unter den Bio-Erzeugern sowohl
solche, die eine gemeinsame Regio-
nalvermarktung eher kritisch bis sehr
kritisch sehen, und sich dennoch betei-
ligen, als auch solche, die regionale
Aktivitaten, Netzwerke und Initiativen
begrufen, und sich daran beteiligen,
auch um die zusatzlichen Absatzmog-
lichkeiten zu nutzen.

In den Schlussfolgerungen des Berich-
tes werden u.a. eine ,Charta der regio-
nalen Bio-Vermarktung“ von Bio-Markt
und Regionalbewegung, eine regelma-
Bige Statistik beztglich regionaler Ver-
marktungsinitiativen sowie die Auflage
eines Bundesprogramms Regionalbe-
wegung mit einem Schwerpunkt zur
Regionalvermarktung empfohlen.

Die Studie steht zum Download bereit
unter www.orgprints.org/19286

Kontakt:

Armin Kullmann

Institut fur 1andliche Strukturforschung
Frankfurt/Main

Telefon 069 97785780
kullmann@ifls.de
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Fortbildung

Mit der
KLJB zum
Regional-
berater

u AKADEMIE der
= Katholischen

Landjugend

,Glosse”

Zum Auftakt der Feuchtwanger Fisch-
und Wildtage ladt Heiner Sindel zur
Jagd ein. Fur mich ist das ein Hoéhe-
punkt im Jahr. Am Vorabend sitzt man
zusammen, isst frankische Karpfen,
trinkt frankisches Bier und fuhrt leiden-
schaftliche, weit ausufernde Gespra-
che Uber das Waidwerk, den Wald und
das Wild. Am nachsten Tag dann gilt es
frankischen Wildenten und frankischen
Hasen nachzujagen und man lauft viele
frankische Hugel hinauf und hinunter,
so lange, bis man die Landschaft in den
Knochen spurt. Ich mag das.

Nach so viel kdrperlich erfahrener Regi-
onalitat werde ich manchmal ein wenig
melancholisch. Denn ich stamme aus
dem hessischen Ried, genauer gesagt:
aus GroB-Rohrheim. Dort gibt es kei-
nen einzigen Hugel und man kommt zu
FulB ziemlich bequem voran, voraus-
gesetzt, der Boden ist trocken genug,
dass er einem nicht zentnerschwer
an den Stiefeln hangt. Vor allem aber
mangelt es an regionalen oder loka-
len Erzeugnissen, die ich anpreisen
kénnte, um fur meine Region zu wer-
ben. Wein gibt es an der BergstralBe
und in Rheinhessen, doch nicht direkt
bei uns. Apfelwein und Most werden in
der Wetterau und im Odenwald gekel-
tert. Und Fisch aus dem Rhein ist zwar
wieder im Kommen, spielt aber wirt-
schaftlich keine Rolle. Wir sind eine
Ruben- und Getreidegegend. Immer-
hin: Der Spargelanbau hat einen Auf-
schwung erlebt. ldentitatsstiftend ist
das noch nicht.

Trotzdem liebe ich meine Heimat, auch
wenn es Landschaften gibt, die mit
ihren Reizen nicht so geizen. Hasen
im Ubrigen gibt es bei uns deutlich
mehr als um Feuchtwangen herum.
Ja, man kann sagen, dass die jahrli-
che Treibjagd eine lokale Tradition ist
und der Hase ein regionales Produkt,
auf das die Leute stolz sind. Erwar-
tungsfroh fuhr ich auch dieses Jahr
heim, um mich an der Hasenernte zu
beteiligen. Leider wurden diesmal die
Erwartungen schwer enttauscht. Noch
charakteristischer als der Hase ist fur
das hessische Ried der Novemberne-
bel. Dick liegt er Uber dem flachen Land
und lasst der Sonne keine Chance. Wir
mussten die Jagd abblasen. Man hatte
den Nebenmann nicht gesehen. So
kann es gehen, wenn eine Region ihre
Eigenarten entfaltet.

Eckhard Fuhr, Korrespondent fir Kultur
und Gesellschaft der WELT-Gruppe.

Neue Mitglieder

erzlich
willkommen!

Der Bundesverband der Regional-
bewegung e.V. weitet sein Netz-
werk immer weiter aus und freut
sich Uber den regen Zuspruch im
ganzen Land. Wir freuen uns ganz
besonders Uber unsere zahlreichen
Neumitglieder und heiBen unsere
Partner herzlich willkommen im
Netzwerk des Bundesverbandes
der Regionalbewegung e.V.:
Dachmarke Rhon e.V. und GmbH
DORV-Zentrum GmbH

Erzeuger-Verbraucher-
Gemeinschaft Landwege eG

Fullhorn Sulzfeld GmbH

HEIMAT —
Nichts schmeckt naher

Heimatprodukte GmbH
Lippefreunde e.V.

Naturkost Nord GroBhandels-
gesellschaft mbH

ONNO e.V.
Regionalmarke EIFEL GmbH

Regionalmanagement Stadt
und Landkreis Coburger GmbH

Regionalvermarktung Nord i.G.

WeilBenhorner Molkerei

i

h:fmatprodukte.de

der marktplatz fiir regionales
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Mitglied werden

Dabei sein lohnt sich.
Jetzt Mitglied werden

Jahresbeitrag mind. € 60,- oder €

Jahresbeitrag mind. € 60,- oder €
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Bundesverband der Regionalbewegung - Museumstr. 1 - 91555 Feuchtwangen
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Einladung zum Mitmachen
30. September 2012

Aktionszeitraum: 21. September bis 7. Oktober

Aktionsanmeldungen,
kostenlose Materialien

und Infos unter Telefon

09852 1381, 05643 948537
oder www.tag-der-regionen.de

Zukunft durch Nahe -
wirtschaftlich, okologisch, sozial
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